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PRAKATA

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT atas rahmat dan karunia-Nya
sehingga buku "Manajemen Pemasaran” ini dapat terselesaikan. Buku ini hadir
sebagai jawaban atas kebutuhan praktisi, akademisi, dan mahasiswa dalam
memahami konsep dan aplikasi manajemen pemasaran secara komprehensif.
Dengan adanya perkembangan teknologi dan perubahan perilaku konsumen,
manajemen pemasaran menjadi lebih dinamis dan menantang, sehingga
diperlukan pengetahuan yang up-to-date dan relevan.

Buku ini disusun dengan harapan dapat memberikan pemahaman yang mendalam
mengenai teori-teori dasar pemasaran, serta bagaimana teori-teori tersebut dapat
diaplikasikan dalam situasi nyata. Kami juga berusaha untuk menyajikan berbagai
studi kasus yang relevan dan aktual, yang diharapkan dapat memperkaya wawasan
pembaca serta memberikan gambaran konkret mengenai penerapan strategi
pemasaran dalam berbagai konteks industri.

Dalam penyusunan buku ini, kami menyadari pentingnya pendekatan yang
integratif dan multidisipliner. Oleh karena itu, buku ini tidak hanya membahas
aspek-aspek pemasaran secara tradisional, tetapi juga mengintegrasikan konsep-
konsep baru seperti pemasaran digital, analisis data, dan strategi branding yang
inovatif. Kami berharap, melalui pendekatan ini, pembaca dapat memperoleh
pengetahuan yang komprehensif dan siap menghadapi tantangan di dunia
pemasaran yang terus berkembang.

Kami menyadari bahwa penyusunan buku ini tidak lepas dari bantuan berbagai
pihak. Oleh karena itu, kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang
telah memberikan dukungan, saran, dan masukan berharga dalam proses
penulisan buku ini. Ucapan terima kasih khusus kami sampaikan kepada rekan-
rekan sejawat, mahasiswa, dan praktisi pemasaran yang telah berkontribusi
dengan berbagi pengalaman dan pengetahuan mereka.

Akhir kata, kami berharap buku "Manajemen Pemasaran" ini dapat menjadi
referensi yang bermanfaat dan inspiratif bagi pembaca dalam memahami dan
menerapkan konsep-konsep pemasaran. Kami juga terbuka terhadap kritik dan
saran untuk penyempurnaan buku ini di masa mendatang. Semoga buku ini dapat
memberikan kontribusi positif bagi perkembangan ilmu pemasaran dan praktik
bisnis di Indonesia.

Surabaya, Juli 2024

Tim Penulis
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