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KATA PENGANTAR 

 

Segala puji bagi Allah SWT, Tuhan semesta alam, yang telah 

memberikan taufik dan hidayah-Nya sehingga buku ini dapat disusun dengan 

baik. Shalawat dan salam semoga selalu tercurah kepada junjungan kita Nabi 

Muhammad SAW, keluarga, sahabat, dan seluruh umatnya yang setia 

meneladani ajaran beliau hingga akhir zaman. Buku ini disusun sebagai wujud 

kepedulian dan refleksi akademik atas peran strategis para kiai dalam 

membangun kemandirian dan kekuatan ekonomi umat melalui pendekatan 

kewirausahaan Islami. Dalam realitas sosial-ekonomi masyarakat Muslim saat 

ini, terdapat berbagai tantangan seperti kemiskinan, pengangguran, 

kesenjangan sosial, serta lemahnya daya saing usaha mikro dan kecil. Kondisi 

ini tidak hanya menjadi persoalan ekonomi semata, tetapi juga berkaitan erat 

dengan misi keummatan dan dakwah. Kiai, sebagai pemuka agama yang 

memiliki otoritas moral dan spiritual di tengah masyarakat, tidak hanya 

berperan dalam pembinaan keagamaan, tetapi juga memiliki potensi besar 

dalam membentuk pola pikir, perilaku, dan etos kerja umat. Dengan kharisma 

dan kedekatannya dengan masyarakat, kiai berperan sebagai penggerak sosial 

dan agen perubahan yang dapat mendorong transformasi ekonomi berbasis 

nilai-nilai Islam, seperti kejujuran, keadilan, tolong-menolong, dan 

keberkahan. 

Melalui berbagai pendekatan, mulai dari dakwah, pendidikan, 

pembinaan pesantren, hingga pendampingan usaha, banyak kiai yang telah 

menginisiasi tumbuhnya ekosistem kewirausahaan Islami, terutama di 

lingkungan pesantren dan masyarakat sekitarnya. Tidak sedikit pesantren yang 

kini berkembang menjadi pusat ekonomi umat, baik melalui koperasi syariah, 

bisnis halal, pertanian organik, produksi makanan halal, hingga marketplace 
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berbasis komunitas. Inilah bukti konkret bahwa kiai bukan hanya penjaga 

nilai-nilai tradisi keagamaan, tetapi juga pelopor pemberdayaan ekonomi yang 

berakar pada spiritualitas Islam. Buku ini menghadirkan pemikiran dan praktik 

peran kiai dalam mendukung kewirausahaan Islami dari berbagai perspektif: 

teologis, sosiologis, dan praktis. Dengan mengangkat kisah inspiratif, model-

model pemberdayaan yang telah dijalankan, serta tantangan dan peluang yang 

dihadapi, diharapkan buku ini dapat menjadi referensi berharga bagi 

akademisi, santri, praktisi usaha, hingga para pengambil kebijakan. 

Kami menyadari bahwa buku ini belum sempurna, namun dengan 

segala keterbatasannya, kami berharap buku ini dapat menjadi langkah awal 

untuk memperkuat wacana dan praktik kewirausahaan Islami yang lebih 

inklusif dan berkelanjutan, dengan menjadikan kiai sebagai mitra strategis 

dalam pembangunan ekonomi umat. Akhir kata, kami mengucapkan terima 

kasih kepada semua pihak yang telah mendukung tersusunnya buku ini, baik 

secara langsung maupun tidak langsung. Semoga buku ini membawa manfaat 

dan keberkahan bagi umat. 
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