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Kata Pengantar 
 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT sehingga kami bisa 

sedikit bebagi ilmu dalam modul yang sederhana ini. Buku Praktik 

Komunikasi Bisnis ini berhasil tim penulis selesaikan. Sebuah buku adalah 

kontribusi yang merupakan perwujudan dan dedikasi dari semua pihak. Kami 

bersyukur bahwa kontribusi ini dapat diwujudkan dengan terbitnya buku ini, 

namun juga diiringi kesadaran bahwa tentu masih banyak keterbatasan pada 

buku ini.   

 

Buku Praktik Komunikasi Bisnis ini disusun tidak hanya memaparkan teori, 

namun juga didukung dengan materi praktek. Harapan penulis bahwa teori 

yang didukung dengan praktek, diharapkan buku ini dapat membantu dalam 

mengimplementasikan ilmu komunikasi dalam dunia bisnis dan dapat 

diaplikasikan dalam kehidupan sehari-hari. 

 

Tim penulis berterimakasih kepada beberapa pihak yang memberikan 

dukungan penulis untuk berkesempatan menghasilkan sebuah buku ini dan 

senantiasa memberikan semangat bagi penulis dalam menyelesaikan 

penulisan buku ini.   

 

Akhirnya, kami berharap agar buku ini dapat memberikan kontribusi positif 

tanpa henti. Buku ini akan tanpa henti diperbaiki, melahirkan inovasi, 

sehingga dapat memberikan inspirasi bagi orang lain. Semoga buku ini 

bermanfaat bagi pembaca. 

 

 

Sidoarjo, November 2023 
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